Gustoland-Qualitat jetzt auch

fur die Bedienungstheke

Gustoland-Angebot fiir Discount, Lebens-
mittelhandel, FachgroBhandel und Grof3-
verbraucher / 18 neue Produkte / Erleb-
barer Qualitatsanspruch

Die Veredlungstochter der Westfleisch-Gruppe
prasentiert auf der Anuga 2009 in Koln 18 neue
Produkte fiir Discount, Lebensmitteleinzelhandel,
Cash & Carry-Markte, den FachgroBhandel und
neu - zur Renaissance der Bedientheke in Teilen
des Handels - jetzt auch ein passendes Wurst-
und Schinkenangebot flir Bedientheken. Das Gus-
toland-Angebot reicht von , A" wie Aktionsproduk-
te bis ,Z" wie Zentrale Listungsartikel fiir den
anspruchsvollen Einsatz.

Die langjahrige Kompetenz der Westfleisch-
Gruppe aus Minster wurde durch Gustoland er-
folgreich als Vollsortimenter fiir Fleisch- und
Wurstwaren im Discount-LEH etabliert. Die mo-
dernen Produkte von Gustoland in den Segmen-
ten Rohwurst, Brihwurst, Kochwurst, Schinken
und SB-Frischfleisch verbinden die praktische SB-
Abwicklung am P.O.S. mit traditionellen Produkt-
versprechen.

Ausgefeilte Qualititen -
kompromisslose Frische

Gustoland prasentiert auf der Anuga ausgefeilte
Produktqualitdten mit einer attraktiven, neuen
Verpackungsgestaltung, die den Anspruch kom-
promissloser Frische bis zum Kunden trégt. Uber
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die neue Verpackung wird der Qualitdtsanspruch
noch besser fiir den Endkunden erlebbar.

Verbraucher achten zunehmend darauf, wie Un-
ternehmen 6kologische, konomische und soziale
Aspekte in Einklang bringen. Deshalb ist der Weg
des Rohstoffs llickenlos und jederzeit nachvoll-
ziehbar erfasst. Die gesamte Westfleisch-
Unternehmensgruppe setzt durch die vor zwei
Jahren erfolgreich angelaufene ,Qualitatspartner-
schaft Westfleisch" auf eine Uberpriifbare Glaub-
wirdigkeit. Mit dem Anspruch  bewusster
Nachhaltigkeit durch die Beachtung von Umwelt-
schutz und Tierwohl, Regionalitat, einer Frische-
garantie sowie sozialer Verantwortung hat
Westfleisch MaBstabe gesetzt und ist eine Selbst-
verpflichtung weit Uber gesetzliche Normen ein-
gegangen.

Auf den neugestalteten, attraktiven Gustoland-
Verpackungen wird der Verbraucher liber Qualitat
und Herkunft des verwendeten Rohstoffs infor-
miert. Die gleiche Basis nutzen Discount und Le-
bensmittelhandel gern fiir ihre eigenen Marken.

Marke macht stark

Das Leben verandert sich und damit die Men-
schen und deren Bedurfnisse. Das trifft in beson-
derer Weise auch auf die Umsetzung
professioneller Herstellungsverfahren zu. Fleisch-
und Wurstwaren nehmen heute eine zentrale Rol-
le in den Einkaufsstatten ein, zumal sich deren
Erfolg zunehmend an der Entwicklung kundenori-
entierter SB-Konzepte festmachen ldsst. Dabei
pragen unterschiedlichste Rezepturen und eine
breite Vielfalt das Angebot. Gerade in dieser Ab-
wechslung sieht Gustoland eine anspruchsvolle
Herausforderung. Denn Frische, Geschmack und
Qualitdt entscheiden mehr denn je neben dem
Preis-/ Leistungsverhaltnis (ber den Erfolg eines
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Fleisch-Artikels. Bei Gustoland vereinen sich die
traditionellen Metzger-Werte mit zukunftsweisen-
den Produkt-Konzepten zu einer wachsenden
Marke.

Erfolgreich im Export

Qualitat und Geschmack setzen sich beim
Verbraucher durch. Der Erfolg im Ausland wird
durch die zunehmende Nachfrage von den euro-
paischen Nachbarn widergespiegelt. Das Gusto-
land—Konzept ,spezielle Produkte fiir spezielle
Markte" etabliert sich zuverlassig im nationalen
und internationalen Markt.

Somit wird bei dem Fleischveredler konsequent
nach der Devise gehandelt: Gustoland produziert
fur jedes GenieBerland mit einer klaren Botschaft
und einem hohen Anspruch - ,Frische, die ich
mag!™

www.qgustoland.de
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